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Trazido a vocêPor seu nome


- Introdução

Olá e bem-vindo aos meus Easy Ezine Profits.

Neste relatório, vou descrever um sistema simples que você pode seguir para iniciar, crescer e lucrar com seu próprio e-zine (ou boletim informativo on-line, e-letra, como você quiser chamar).

Eu acho que não importa o que você esteja promovendo ou vendendo on-line, você também deve criar uma lista de algum tipo.

Neste relatório, discutirei por que você deve criar um, quais tipos de e-zines diferentes você pode criar, como obter assinantes e como tornar esses assinantes ultra-responsivos às ofertas que você os envia!

Se alguma coisa, você aprenderá pelo menos algumas coisas sobre marketing por email, mesmo se optar por não começar a publicar seu próprio e-zine.

Permitam-me também afirmar que isso é fácil. Nenhuma experiência tecnológica é necessária para iniciar seu próprio ezine.

E adivinhe, você também não precisa ser um bom escritor!

Também não vai demorar muito tempo para fazer ou muito dinheiro.

A chave aqui é consistência. Você não poderá criar uma lista enorme de respostas em uma semana. Isso simplesmente não vai acontecer.

Este é um verdadeiro bloco de construção de negócios que certamente pode ser a pedra angular de todo o seu sistema de lucro on-line.

Portanto, se você realmente deseja ter sucesso online, sugiro que comece a criar uma lista de algum tipo, e este guia fornecerá boas opções sobre o que é facilmente possível.

Então vamos fazer isso!

Por que iniciar um Ezine?

Que a verdade seja dita, dentre todos os elementos de todo o meu negócio on-line nos últimos 10 anos, há um que sempre colocou mais dinheiro no meu bolso, meu e-zine.

Mesmo que exista provavelmente muitas listas para participar (especialmente no nicho de marketing na Internet), ainda tenho que recomendar que as pessoas iniciem uma e gerem assinantes, pois penso no tempo que você dedica a executar uma lista online (muito pouco), o retorno vale a pena.

Mas, aqui está a coisa: as pessoas on-line estão começando a cancelar a inscrição em muitas listas ultimamente devido à falta de qualidade. Você precisa criar qualidade.

Se você não estiver produzindo conteúdo de qualidade, os assinantes da sua lista, não importa qual tópico você esteja abordando, começarão a cancelar a inscrição em massa.

Não é apenas incrivelmente importante ter sucesso on-line para criar uma lista, mas agora é mais importante do que nunca começar a construir um relacionamento real com essa lista e alimentá-la oferecendo um valor sério.

As pessoas que entenderem esse conceito serão as que ganharão muito dinheiro com o marketing por email no futuro. Até agora, as pessoas se safaram com pouco ou nenhum conteúdo, mas isso certamente mudará em breve.

Coloque-se no lugar dos seus assinantes. Por que você ficaria inscrito se apenas fosse bombardeado com ofertas após ofertas e não obtivesse nenhum benefício?

Você precisa fazer do seu ezine uma leitura válida para que as pessoas queiram ler! Se você fizer isso, os lucros seguirão.

Que tipos de publicação electrônicas você pode criar?

Existem muitos tipos e formatos diferentes com os quais você pode executar e, é claro, também há agendamento e a opção de vender publicidade nos seus problemas, além de pensar.

Primeiro, você deve escolher um mercado. Se você já possui seu próprio produto, inicie um e-zine nesse mercado para ajudar a promover seu produto e produtos futuros.

Se você ainda não tem um mercado para publicar, não se preocupe, não precisa de um produto para iniciar um ezine.

Mas você ainda deve escolher um mercado. Depois disso, você só precisa configurar uma agenda de publicação de algum tipo e escolher um formato.

Aqui estão as configurações que eu sei que funcionam!

- Cronograma

Eu sugiro que você envie um ezine com um artigo de 3 a 5 páginas com boas informações sobre uma ou duas vezes por mês, pelo menos, uma vez por semana, sendo o máximo.

É tudo o que você precisa enviar. Quando eu estava muito envolvido na construção da minha lista e no marketing dela, minha fórmula era enviar uma semana com um artigo de 3 a 5 páginas, e na semana seguinte era um anúncio solo de algo que eu queria promover.

Na semana seguinte, houve outro artigo de 3 a 5 páginas sobre algo que meus assinantes queriam saber, etc.

Alternei entre o conteúdo e um anúncio e foi muito bem-sucedido. Desde então, relaxei um pouco com o meu e-zine, pois estive envolvido em outras coisas, mas voltarei a esse mesmo cronograma em 2009, pois as pessoas ficarão bem com os anúncios desde que as semanas com conteúdo sejam informativas.

Eu não sugiro o envio de 2 anúncios por semana (a menos que você esteja lançando um produto nessa semana, muito raramente você faz mais de um anúncio por semana) ou mesmo muito conteúdo algumas vezes por semana.

Simplesmente enviar sua lista por e-mail mais de uma vez por semana normalmente é demais.

A única maneira de isso funcionar é se o seu ezine for realmente construído em torno de uma programação diária. 

Por exemplo, os e-zines no estilo "A Joke-A-Day" são bastante populares entre os trabalhadores de escritório, pois recebem uma nova piada (ou imagem engraçada ou o que seja) todos os dias e podem estar ansiosos por isso!

Mas não estou realmente falando sobre esses tipos de ezines neste relatório. Quero que você se concentre em um e-zine orientado a conteúdo que pode ajudar a construir o seu negócio e ser uma fonte confiável de renda para você.

- Formato

Existem três tipos diferentes de formatos que você pode usar ao publicar seu ezine que funciona.

- Coloque todo o ezine em um email

Esta é a maneira que eu fiz isso o tempo todo que publiquei um ezine.

Acabei de colocar a introdução, a breve sinopse do anúncio e o artigo em um e-mail e enviá-lo a todos os meus assinantes.

Essa é a maneira mais fácil de fazer as coisas, pois não requer muita edição.

Também sempre o envio como texto e não como uma página HTML, pois eles ainda podem causar problemas em alguns leitores de email.

- Ficheiro PDF

Outra opção popular é colocar seu artigo em um arquivo para download em PDF e, em seguida, enviar um email para sua lista informando onde eles podem fazer o download do arquivo.

Isso tem o benefício adicional de as pessoas poderem salvá-lo no computador e visualizá-lo mais tarde (mais visualizações significa que mais pessoas clicam nos links do seu ezine, o que significa mais tráfego para você)

Isso também tem um benefício adicional de um efeito viral. Você pode colocar na parte inferior (ou na parte superior, se você realmente quiser enfatizar) do seu e-zine que eles podem passar o arquivo PDF para seus amigos ou torná-lo disponível para download em seu site ou blog.

Isso pode ajudar a apresentar seu ezine a pessoas que ainda não o assinaram. E, claro, se o seu conteúdo for bom e eles gostarem do seu ezine, eles podem se inscrever!

Um formato de arquivo PDF é certamente uma opção decente se você gosta das idéias acima e pode criar um arquivo PDF gratuitamente com algo como:

www.pdf995.com
- Página HTML

A última opção é uma página HTML onde você coloca o problema do ezine no seu site como uma página HTML normal, envia um email aos seus assinantes e fornece o link para a edição mais recente.

Isso tem o mesmo benefício que o arquivo PDF, no qual as pessoas podem indicar seus amigos ou criar um link para ele em seu próprio site ou blog, o que pode gerar mais assinantes para você.

E tem um benefício adicional de poder usar HTML em seu e-zine se você quiser fazer mais conteúdo interativo, como fotos, animações em flash ou até vídeo.

O que me leva ao meu próximo ponto, vídeo e áudio.

Se você pode adicioná-los ao seu e-zine gratuito para explicar seus artigos / idéias, não vejo por que ele não atrai assinantes.

As pessoas são atraídas por vídeos divertidos (basta olhar para o sucesso do youtube.com), portanto, adicioná-los ao seu e-zine gratuito certamente pode ajudar no seu sucesso!

- Como estruturar seu ezine

Há um certo formato que eu gosto de seguir que realizou algumas coisas.

Aqui está:

- Saudação com uma breve introdução sobre o assunto deste artigo.

- Um pequeno anúncio sobre um produto que estou recomendando

- O artigo

- Minha caixa de recursos

- Uma lista de links úteis

- Informações do assinante

Deixe-me apenas dar um exemplo de uma das minhas edições anteriores do meu boletim informativo para ter uma idéia de um formato de trabalho.


Olá - primeiro nome - O artigo de hoje se concentra em uma tática de conversão matadora! Antes de chegar a esse ponto, quero lembrá-lo de alguns bons negócios ainda em andamento ... A oferta Blueprint de lucro de 4 semanas que mostra como








criar seu próprio site de sucesso em apenas 4 semanas é

vermelho quente!


Clique aqui:
http://www.wesblaylock.com/recommends/blueprint

E, é claro, o acordo que lhe contei no outro dia em que você pode obter gráficos muito profissionais para ajudar a aumentar suas respostas está recebendo boas críticas.




http://www.wesblaylock.com/recommends/collection


--O artigo de hoje é um trecho do meu produto 'Converter mais visitantes' que as pessoas adoram. Você pode ver o que é isso tudo em: ------ link removido porque o produto foi descontinuado ---- Aproveite hoje artigo! Wes Blaylock ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ ARTIGO PRINCIPAL ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ ~~~~~~ Nota: Você pode usar o artigo abaixo em seu próprio boletim de notícias ou em seu site, desde que ele permaneça completamente intacto, com a caixa do recurso e os direitos autorais incluídos.Use "Relation" And Skyrocket Conversions! (C) 2008 by Wes BlaylockDe todas as técnicas de redação usadas para aumentar as vendas, destaca-se o resto quando usado corretamente. Essa técnica é o que eu gosto de chamar de "relação". Geralmente, na forma de se relacionar diretamente com o leitor, constrói um relacionamento e uma espécie de credibilidade com eles. Se você leu os direitos autorais, sabe que a credibilidade em uma carta de vendas pode ser o elemento definitivo para aumentar os índices de vendas. Para construir essa credibilidade e relacionamento, eu gosto de usar técnicas de relacionamento para obrigar o leitor a não apenas ler minha carta, mas compreender A relação é mais comumente usada na moda de uma história apaixonada. Tenho certeza de que você já ouviu falar de redatores que contar uma história apaixonada sobre seu produto ou as pessoas que o usam podem explodir suas vendas. Isso geralmente é feito colocando o leitor em um cenário em que ele pode alcançar comprando seu produto. Como seria sua vida se eles perdessem 50 libras (se você estiver vendendo um produto para perda de peso), ou talvez o quanto eles poderiam viver melhor se comprassem US $ 2.000 por mês, você entendeu. Chamo essa relação futura de como você se relaciona com o que seria sua vida no futuro (depois que eles compraram e usaram seu produto). Isso é muito mais fácil, e a rota que a maioria dos redatores seguirá. Um exemplo mais eficaz, porém mais difícil, de relação é quando você se relaciona com a situação atual do leitor e, em seguida, aciona suas emoções sobre o futuro com outros componentes da carta de vendas (como pontos de bala, benefícios , etc ...) Acho isso mais difícil, porque nem todos os produtos são soluções diretas. Agora, não me entenda mal, os produtos mais bem-sucedidos são, de fato, soluções para um problema, mas o problema nem sempre é relacionado à situação atual do leitor. Tenho certeza de que você viu as histórias de riqueza no mundo do marketing na Internet. Este é um exemplo de relação (embora um pouco exagerado atualmente). Tenho testado diferentes formas de relação em quase todos os meus sites, e os pedidos certamente estão aumentando com cada nova técnica de relação direta que posso empregar em minhas cartas de vendas. Outra maneira de relacionar é muito simples. Na verdade, você provavelmente já ouviu falar sobre isso. Quase todo livro de copywriting que eu comprei, mas acho que eu diria a você, já que estamos falando do assunto. Está relacionado ao preço do seu produto, a algo que o leitor está familiarizado. Sem dúvida, você já viu isso antes. Por exemplo, Jimmy D. Brown faz um bom trabalho em sua associação à lista e ao tráfego. Ele relaciona o preço a uma pizza. Na verdade, você provavelmente já ouviu falar sobre isso. Quase todo livro de copywriting que eu comprei, mas acho que diria a você desde que estamos no assunto. Está relacionado ao preço do seu produto, a algo com o qual o leitor está familiarizado. Sem dúvida, você já viu isso antes. Por exemplo, Jimmy D. Brown faz um bom trabalho em sua associação à lista e ao tráfego. Ele relaciona o preço a uma pizza. Na verdade, você provavelmente já ouviu falar sobre isso. Quase todo livro de copywriting que eu comprei, mas acho que diria a você desde que estamos no assunto. Está relacionado ao preço do seu produto, a algo com o qual o leitor está familiarizado. Sem dúvida, você já viu isso antes. Por exemplo, Jimmy D. Brown faz um bom trabalho em sua associação à lista e ao tráfego. Ele relaciona o preço a uma pizza.






















































































http://www.wesblaylock.com/recommends/listandtraffic/

Esse é um bom exemplo dessa forma de relação. Todo mundo está familiarizado com a compra de uma pizza. É uma maneira fácil de mostrar ao leitor que ele gasta esse tipo de dinheiro em outras coisas, como comida barata o tempo todo, por que não comprar algo que pode retribuir e que é garantido. Então, como você vê, o relacionamento com os leitores de qualquer forma é excelente maneira muito lucrativa de impulsionar as vendas. Veja você no banco, Wes Blaylock ---------------------- Wes Blaylock é um veterano há 10 anos em marketing on-line

















que ajudou milhares de profissionais de marketing on-line a crescer

negócio muito lucrativo. Para mais informações sobre como

para escapar da corrida dos ratos, assine seu boletim em:
http://www.wesblaylock.com/  Bônus grátis para inscrição! - Fim do artigo - ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~







Link de interesse!

~~~~~~~~~~~~~

Adicione seus links aqui



Para cancelar a assinatura ou alterar as opções de assinante, visite: ------ O link para cancelar a inscrição está aqui ------


Observe esta parte:

Nota: Você pode usar o artigo abaixo em seu próprio boletim de notícias ou em seu site, desde que ele permaneça completamente intacto, com a caixa do recurso e os direitos autorais incluídos.



Eu permito que qualquer um dos meus leitores use meu artigo em seu site ou em seu e-zine, desde que eles mantenham a pequena caixa abaixo do artigo que contém meu link.

Sugiro que você faça o mesmo, pois essa pequena "nota" gerou uma tonelada de exposição gratuita para mim e me gerou muitos lucros.

Vi meus artigos aparecerem em todos os lugares por causa dessa frase. E é claro que todos eles têm meu link na parte inferior voltando ao meu site para que eu receba ainda mais assinantes!

Esse formato também permite que eu anuncie um pouco enquanto ainda fornece o conteúdo.

Eu acho que é uma boa mistura sem exagerar.

Você pode copiar esse formato, se desejar, ou testar suas idéias.

O importante é o bom conteúdo novo entregue aos seus leitores regularmente.

- Construir um forte relacionamento com seus leitores.

Devo admitir que ultimamente não tenho tido tempo para fazer isso com a minha lista, e a resposta em declínio mostra isso. Mas, o relacionamento que você constrói com sua lista é onde está o verdadeiro ouro.

Claro, apenas ter uma lista é melhor que nada, mas as pessoas que ganham dinheiro entregam o punho com sua lista são as pessoas que construíram um relacionamento com elas.

Como você faz isso? Seja pessoal, mas não muito pessoal - verifique se ainda é interessante para alguém que se inscreva na sua lista.

Por exemplo, digamos que você tenha uma lista de golfistas porque vende produtos de golfe. Conte a eles sobre as experiências no campo de golfe, coisas engraçadas, estúpidas ou educacionais com as quais eles podem se relacionar por serem jogadores de golfe e provavelmente fizeram coisas muito semelhantes.

Tente se relacionar com eles da melhor maneira possível. As pessoas querem saber que existem outras pessoas por aí como elas. Quando eles descobrem que você é apenas mais uma pessoa no mundo com as mesmas experiências que estão tendo, fica muito mais fácil confiar em você.

É tudo uma questão de colocar cada assinante em sua vida.

Este deve ser um grande foco da sua lista.

E se você realmente deseja ter uma lista incrivelmente responsiva, faça estas três coisas, nesta ordem:

1) Construa um relacionamento com eles.

2) Eduque-os com conteúdo de qualidade.

3) Promova produtos de boa qualidade que você acredita neles.

Fazer isso é uma vitória para todos.

-Usando conteúdo incorreto ou excessivamente usado

Não há nada de bom que possa advir do uso de conteúdo ruim.

Uma das grandes razões para acessar a Internet é pesquisar informações de uma maneira ou de outra. Quem quer procurar algo e ler lixo?

Se você desperdiçar o tempo dos visitantes, incomodá-los ou confundi-los com conteúdo ruim, eles certamente não vão comprar de você. É inútil.

Além disso, os motores de busca também não vão gostar muito de você. Especialmente se suas informações forem as mesmas que todo mundo está usando (artigos sobre direitos de marca própria).

Os diretórios do artigo também não aceitam conteúdo ruim ou usado em excesso.

É por isso que eu sempre sugiro pegar o conteúdo do PLR e excluí-lo, adicioná-lo e modificá-lo para torná-lo seu próprio artigo / relatório.

Não use apenas o material, torne-o único se você quiser usar material de PLR ​​para o seu conteúdo, faça o seu!

Se você não usar e apenas usar o mesmo conteúdo que todo mundo está, toda a ideia será completamente inútil.

Suas informações devem ser boas para torná-las grandes online. Sempre foi assim e sempre será, então comece a produzir boas informações agora!

"Mas eu não sou escritor"

Torne-se então um "reescritor". 

Pegue o conteúdo de marca própria e reescreva-o, melhore-o e reembale-o novamente. Você não precisa criar nada novo, apenas torná-lo único.

Mas você só pode fazer isso com conteúdo que já seja pelo menos decente. Se estiver ruim, jogue o lixo no lixo e siga em frente.

É muito demorado tentar transformar conteúdo ruim em bom. É muito mais fácil começar do zero.

Veja o seu conteúdo da perspectiva de um visitante. Se você estivesse procurando informações sobre esse tópico específico, ficaria feliz com o conteúdo que está apresentando?

Acostume-se a pisar nos sapatos do visitante / cliente e olhar para a sua empresa através dos olhos deles. 

É uma maneira infalível de melhorar seus sites e negócios em geral.

- Construindo sua lista

Criar uma lista é tão simples quanto configurar uma página na qual as pessoas possam se inscrever e enviar tráfego para ela.

É basicamente isso. Criei 90% das minhas listas simplesmente com algum tipo de página de assinante (como uma página do aperto) e enviando tráfego para ela.

Antes de prosseguir, quero lembrá-lo de que você obtém meu Profit Funnel Secret gratuitamente neste curso.

Esse relatório detalha uma maneira de criar uma lista em qualquer mercado com pouco arranque (mais ou menos US $ 20) e, depois que você começa, basicamente gera toneladas de assinantes gratuitamente.

Deixe-me esclarecer que o sistema funciona muito bem e é muito fácil de configurar e montar.

Aqui está o conceito básico do meu sistema Profit Funnel Secret.

1) Configure uma página do aperto.

2) Quando alguém se inscreve, ele é redirecionado para o seu próprio produto ou para um produto afiliado que você está promovendo.

3) Gere tráfego com anúncios pay-per-click (Google, Yahoo, MSN ou qualquer outro PPC que você possa encontrar e direcionar on-line)

Então, digamos que você esteja gerando tráfego a partir da publicidade PPC do MSN.com. Eles vão para a página do aperto, se inscrevem e são enviados para o produto afiliado que você está promovendo.

O produto da filial só precisa ser convertido o suficiente para pagar por sua publicidade PPC. Quanto mais ele converte, mais você pode gastar em anúncios PPC.

Portanto, o conceito básico é que, depois de gastar os US $ 20 iniciais (ou o valor inicial), as vendas feitas com o produto afiliado que você promoveu devem reabastecer isso; portanto, todos os assinantes que você gerou no processo ficaram praticamente livres.

Você continua repetindo o processo.

O fato de você não estar realmente procurando lucrar com os anúncios PPC facilita isso. Você está apenas procurando empatar. Todos os assinantes que você gerar como resultado do empate ganharão muito dinheiro no futuro.

Eu expus todo esse sistema em detalhes no relatório. Não deixe de ler!

- Configure um construtor de listas virais

Há algumas maneiras de fazer isto. Um deles é ebooks gratuitos. Embora os e-books gratuitos pareçam ter ficado em segundo plano com outras técnicas hoje em dia, eles ainda são muito poderosos se forem bem feitos, especialmente em mercados fora do marketing na Internet.

Crie um e-book gratuito com o formulário de inscrição em cada página e com conteúdo valioso. Incentive as pessoas a transmiti-las a seus amigos. Nada de novo com isso ..

Mas, para tornar isso mais poderoso, aqui está outra idéia. Crie um produto ou relatório curto e venda-o por um preço baixo. Em seguida, encontre outras empresas em seu nicho e venda-lhes os direitos de revenda por preços baratos.

Quando as pessoas abrem seu ebook, elas precisam registrá-lo primeiro, preenchendo o nome e o email. Você gentilmente explica a eles que, dessa forma, eles receberão atualizações gratuitas e outras notícias especiais de você - somente os clientes, é claro.

Dessa forma, quem comprou os direitos do seu livro o venderá e todos esses clientes terão que se registrar antes de acessar o produto, o que significa que os clientes pagadores optam por adicionar à sua lista.

Outra idéia viral são concursos ou brindes. Isso também pode funcionar em qualquer mercado (embora eu tenha certeza de que você já viu isso em ação no mercado de marketing na Internet).

Crie uma oferta gratuita na qual você distribui coisas (relatórios, ebooks, etc.) de valor para o seu nicho de mercado. Convide outras empresas como a sua (seus concorrentes) para também doar coisas de graça.

Então todos os envolvidos o promovem em sua lista e em seu site. As pessoas acessam o site do sorteio e precisam se registrar antes de baixar qualquer um dos brindes.

Essas coisas não são cirurgia cerebral :) E essas idéias definitivamente devem levá-lo a uma lista.

Fora isso, conecte-se à sua página do aperto em qualquer lugar que puder. Em fóruns de discussão, em blogs, etc.

Você também pode usar os artigos que você escreve para o seu e-zine como ferramentas promocionais.

Liste esses artigos em todos os diretórios do artigo, com a caixa do recurso voltando para a página do aperto, etc.

Além disso, você pode criar páginas HTML a partir desses artigos e listá-las nos mecanismos de pesquisa.

O fato de apenas rodar um ezine significa que você terá conteúdo que você pode oferecer gratuitamente para promover seu ezine facilita um pouco a obtenção de novos assinantes!

- Getting Your Ezine Read - O poder das perguntas

Só porque você está publicando alguns ezine não significa que todo mundo vai abrir seu e-mail e lê-lo.

Você ainda precisa usar um pouco de marketing para ler sua mensagem e deseja que o máximo possível da sua lista abra seu email e leia tudo sempre que enviar uma nova edição!

A primeira linha de um email pode criar ou quebrar tudo.

Essa linha é como um título em uma carta de vendas. Se cheira mal, não importa realmente o quão bem o restante do email seja escrito, pois as pessoas não o lerão.

É muito importante que você inicie bem um email para que ele seja bem-sucedido.

Uma das maneiras mais fáceis e melhores de atrair a atenção do leitor e mantê-lo lendo seu anúncio por e-mail é fazer uma pergunta.

Isso os envolve no email.

Quando você aprendeu a falar, você foi basicamente treinado para responder a uma pergunta quando uma pergunta lhe era feita. É mais ou menos conectado ao seu cérebro encontrar uma resposta.

Portanto, quando você inicia um email com uma pergunta, ele imediatamente envolve o leitor no seu email.

Que tipo de perguntas você faz? "Sim!" questões. O que quero dizer é: perguntas em que o leitor responderia com entusiasmo com um "SIM!".

Aqui estão alguns exemplos:

- Não seria ótimo perder peso sem fazer dieta?

- Você gostaria de se juntar aos raros que fazem uma fortuna online?

- Você quer estar livre de dívidas?

Você não precisa fazer uma pergunta "Sim" para que isso funcione. Eu os mencionei porque eles são um dos estilos mais fáceis de perguntas que provaram ser muito eficazes.

Eu tive anúncios de e-mail inteiros que nada mais são do que um monte de perguntas e, em seguida, um plano de ação para fazê-los clicar no meu link, e tiveram muito sucesso com eles.

Se você não usar uma pergunta, um poderoso título no estilo teaser também funcionará.

Para fazer isso, você pode apenas aproveitar o principal benefício do artigo de seu ezine e transformá-lo em uma pergunta.

Então, digamos que o seu e-zine seja sobre golfe e sua nova questão é sobre como melhorar seu balanço do golfe nas unidades.

Então a pergunta poderia ser:

"Gostaria de aprender a acertar a bola de golfe tão reta quanto uma flecha ?! ”

…e então você os leva ao artigo, etc.

No meu exemplo de ezine acima, usei uma pergunta na linha de assunto do email, em vez de no próprio email.

A linha de assunto para esse problema era:

"-firstname- Precisa de mais vendas? ”

É uma pergunta simples "Sim" que fará com que mais pessoas se abram e leiam.
- Use emails mais curtos

Nesse mundo de ritmo acelerado, onde quase todo mundo recebe muitos e-mails, você precisa transmitir seu ponto de vista e terminar com isso.

É por isso que sugiro artigos de 3 a 5 páginas.

Quem quer ou tem tempo para ler um e-mail de 15 a 25 páginas?

E quando você está escrevendo um anúncio por e-mail, como um anúncio individual, onde não há conteúdo, isso vale ainda mais.

Não faz sentido tentar vender seu produto no email. Isso custará apenas visitantes.

A maioria dos meus e-mails nem afirma que tenho um produto ou estou vendendo um. Deixei a carta de vendas cuidar da venda.

Descobri que os anúncios por e-mail provocam mais visitantes, vendas e assinantes.

Aqui está um formato rápido para escrever anúncios individuais que eu uso:

- Pergunta / título do teaser

- Parágrafo curto que descreve um benefício principal

- Link para o site com call to action

- Outro parágrafo curto que expressa algum tipo de limite 
 (como "Esta informação não estará disponível por muito tempo")

- Link para o site com call to action

- O meu nome

- Post script

Esse formato é muito simples de seguir e funciona bem.

- Conclusão

Agora você sabe como iniciar e publicar com êxito seu próprio ezine. 

Como eu disse no começo, meu ezine tem sido meu melhor e mais consistente gerador de lucros por 10 anos consecutivos.

De fato, conheço pessoas que não fazem nada além de administrar 1 publicação publicada uma vez por semana e fazem 5 números mensais com ela.

A única coisa que resta a fazer é começar!
